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Non per soldi ma per amore

iorgio de Chirico che coltivava
con grazia lasua propensione per
I'umorismo nero e conosceva
moltobenele debolezze nascoste
dell’animo umano (e le peggiori, natu-
ralmente) dicevache quando percorren-
do un’autostrada siscorge in lontananza
un gruppo di persone intorno a due mac-
chine messe per traverso e ’auto della
poliziacongliagentiche prendono misu-
re, se, avvicinandosi, non si vede almeno
un morto sull’asfalto si puo essere gli uo-
mini pit miti di questo mondo ma il pri-
moistintivosentimento e quellodellade-
lusione. Inconfessata, naturalmente, re-
pressa, censurata. Mal’attimo di delusio-
nec’'estato. Nonsosesiasempre cosi, ma
e certo che esiste un gusto sadico che e
attirato dalle catastrofi, viste, sia ben
chiaro, da una posizione di sicurezza.
Dopo tutto ¢ il principio fondamentale
del?a poetica del Sublime. Ed & proprio
per appagare quel gusto che si cercano
sempre nuovi soggetti di catastrofe da
dare in pasto al pubblico, tanto cheora é
venuto il momento anche per il mercato
dell’arte. Il quale, a leggere certi titoli di
giornali, sarebbe rovinosamente crolla-
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to, distrutto, estinto o poco meno.

Cosa c’e di vero in tutto questo? Tra i
settori che risentono pesantemente dell’
attuale recessione c’é anche, come & na-
turale,ilmercatodell’arte; né vedocome
potrebbe essere altrimenti se si pensa
che, per la sua stessa natura, ¢ un merca-
to che piu di ognialtro fiorisce e si espan-
de nei momenti in cui il denaro ha mag-
giore e piufacile corso. Chenon écertoil
momento attuale. Ma parlare di crollo &
del tutto inesatto. Sono abbastanza vec-
chio perricordare cosa accadde quando
giunsero in Italia i primi effetti della
grande crisi del 29 che da noi si protras-
sero per tutta la prima meta degli anni
Trenta: ero soltanto un ragazzetto che
leggeva Salgari ma la mia famiglia di

uella crisi risenti pesantemente gli ef-
ettie houna memoriaabbastanzalucida
del come crollasse, allora si, tutto un set-
tore, il pit vecchio per mentalita e cultu-
ra, del mercato antiquario, mercato che

rappresentavainquegliannilaparteeco-.

nomicamente piu cospicua del mercato
artistico; del come cadessero i prezzi vi-
sta I’estrema rarita della domanda, di
come fosse quindi facile trovare «sulla

piazza» importanti opere in vendita e a
prezzi appetibili tanto che i pochissimi
chedisponevano didenaro liquido e di fi-
ducia nell’avvenire potevano fare, come
in effetti fecero, ottimi affari.

Non mi pare che si stia verificando ora
qualcosa gel genere. Se per un mercante
oggi e difficile vendere é quasi altrettan-
todifficilecomprare perchéiprezzidelle |
opere, voglio dire delle opere dotate di
un «reale» valore, non sono affatto cadu-
ti. Le recentissime vendite all’asta d’arte
antica inglesi e americane hanno dimo-
stratocome opere veramente importanti |
e di grande qualita abbiano mantenuto
valorimoltoalti:si vedaperesempioil Ti-
ziano acquistato dal museo Getty per cir-
ca 17 miliardi o lo straordinario Bellotto
con la veduta del castello di Koenigstein
che & stato acquistato, grazie alla sua ec-
cezionale qualita, per quasi sette miliar-
di, prezzo mai raggiunto prima d’ora da
un dipinto del maestro veneziano. E po-
trei fare altri esempi.

Vadetto pero che in moltissime vendi-
teall’astail numerodelle opereinvendu-
te € molto alto, che gallerie e negozi
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| d’antiquariato di alto e di me-
dio livello soprattutto in In-
| ghilterraein Americalanguo-
| no nell’inazione come navi
strette dalla morsa del ghiac-
cio. Sebbene, a quanto mi di-
cono, siavverta qualche lieve
segnale di disgelo, la situazio-
ne ¢ indubbiamente critica e
il momento & assai difficile
come del resto per moltissimi
altrisettorifinanziari. Manon
e il caso, ripeto, di parlare di
crollo in termini cosi dram-
maticicome oggisiusa. Sipud
parlare se mai di ridimensio-
namento sul metro della qua-
lita e dell’importanza delle o-
pere,ilche dopo tutto & un fat-
| to sostanzialmente positivo.
In che senso deve intender-
si questo ridimensionamento
e perché lo ritengo positivo?
Ogni mercato ha caratteristi-
che proprie e il mercato dell’
arte ha evidentemente le sue,
e particolarissime. Le quali
sono correlate ancheal modo
di pensare e al comportamen-
to dei principali protagonisti
coinvolgendo cosi riflessi psi-
cologici. Si sa come sono, i
mercanti d’arte: amano pen-
sare in grande e sOno spesso
visitati demone rischioso

poranea,

della megalomania. Avvezzia
frequentare, per il loro lavo-
ro, finanzieri, magnati, indu-
striali, avventurieri, uomini
di potere e di denaro, costrui-
scono la loro immagine su
quei modelli, vivono da gran
signori, maadottano anchele
tensioni e i rischi che sono
propridei managers. Diventa-
re managers € anzi il loro so-
gno e siallontanano cosi sem-
predipiudallafiguratradizio-
nale dell’antiquario conosci-
tore, consigliere eamatore, fi-
duciario sia dei venditori che
degli acquirenti, o del galleri-
sta amico degli artisti e pa-
ziente costruttore di solide
collezioni.

Perseguono anche, a loro

modo, un sogno di promozio-

ne culturale, ma per lo piu se-
endo i modi dei ministeri
ella cultura o degli assesso-
rati che non le vie piu nasco-
ste della cultura piu vera. Co-
nosco un grande mercante
nordeuropeo d’arte contem-
ipiuintelligentie
ipiuattivi,cheavendo comin-
ciatoannifaconunagalleriae
un piccolo staff pressoché fa-
miliare, & cosi cresciuto da
trovarsi a stipendiare venti-
due impiegati specializzati,
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per lo piu criticid’arte, che se
dovevano andare in America

rendevano il Concorde, al-

oggiavano nei primialberghi

e pasteggiavano a champa-
gne. La megalomania si sa &
contagiosa.

Ma questo non é che un ef-
fetto secondario che ho citato
per colorire un po’ il quadro.
La sostanza € che la corsa al
rialzo praticata con vari mezzi
dalle grandi case d’asta inter-
nazionali e denunciata in ter-
mini molto precisi gia un paio

'‘anni fa da Robert Huges in
un memorabile articolo ri-
portato anche dai nostri gior-
nali, ha imposto ai grandi
mercanti di investire capitali
sempre maggiori € quindi di
far ricorso alle banche en-
trando cosi, alloscoperto, nel

rischioso gioco finanziario
sottoposto alla buona e alla
cattiva sorte della congiuntu-
ra. Destino inevitabile per un
mercatoche consideraleope-
re d’arte non come un valore
culturale o come oggetto di
passione possessiva, ma solo
come investimento in attesa
delrialzo, alla stregua di un ti-
tolo di borsa, o come bene di
rifugio.

L’'incepparsi di quel mecca-
nismo superaccelerato al rial-
zo montato dalle dicased’
asta di Londra e di New York,
ha portato indubbiamente,
come prima conseguenza, ad
unaseverarevisione deivalori,
soprattutto, anzi direi quasi e-
sclusivamente nel campo del
modernoedel contemporaneo
che, a quanto sembra, stanno

rientrando gradualmente nel-
la norma di valori piu veri.
Twombly e Jasper Johns sono
indubbiamente grandi e im-
ortanti artisti ma non & “rea-
e” il prezzo raggiunto rispetti-
vamenteperunalorooperadi4
e di 25 miliardi quando & stato
valutato 16 miliardi il Suona-
tore di Liuto di Caravaggio, ri-
scoperto recentemente ed e-
sposto al Metropolitan che non
ha trovato fondi per acquistar-
lo. Il ridimensionamento dei
valori del contemporaneo &, a
mio vedere, uno dei lati pit po-
sitivi dell’attuale crisi. Perché
significa un avvicinamento dei
valori economici ai valori sug-
geriti da una piu obiettiva e di-
sinteressata visione culturale.
Credo fermamente che il
vero e serio mercato d’arte
debba essere frutto di una cul-
tura e che sia quindi strumento
di promozione culturale. Ben
lontano dal pensare, come
molti marxisticamente hanno
pensato e forse ancora pensa-
no, che il possesso di un’opera

d’arte sia un furto (non marxi- -

sticamente ma fiscalmente e
poliziescamente sembrano

pensarlo anche i nostri ammi-

nistratori), sono convinto che
la circolazione alla luce del

sole delle opere promossa dal
mercato sia di reale giovamen-
to al crescere della conoscen-
za.

E per questo che sento come
un fatto positivo che vada spa-
rendo dall’orizzonte del mon-
do dell’arte quell’odiosa im-
magine di nobili opere evocate
soltanto per illustrazione ai
«prezzi da capogiro» raggiunti |
in questa o in quella vendita, e-
saltati da quei giornali che oggi
sbandieranoil «crollo del mer-
cato».

Seleopere d’artesonoil pro-
dotto «di gratuito e irretribui-
bile lavoro umano», & auspica-
bile che quando entrano nel
commercio degli uomini,
come & anche loro inevitabile
destino, vi entrino dalla porta
dell’amore e della conoscenza
che, insieme all’istinto, sotten-
dono il desiderio del possede-
re, sia pure se sospinti da una
dolce follia come quella di Utz,
favoloso collezionista di por-
cellane di Sassonia; e non dalla
porta blindata delle banche
che comunica direttamente
conigelidi caveauxtanto simi-
liasepolcri, avariricettacoli di
invisibili musei. Sara un’uto-
pia, ma miostino acredere che
debba essere cosi.




